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Il logo di Sadipiu si ispira alle grafichea
ratro, evocando un'estetica che richiama
il mondo deai prodotti alimentari deqgli
anni ‘60 e '70.

* le lattera bold con ombreqgqiatura
richiamano i loqgotipi vintage, usati in
insegne @ packaqging d'epoca.

« Colori caldi @ contrastati: la
combinazione di ross0, beige e crama
richiama le palaette cromatiche tipicha
deal design anni 50-"70.




Il marrone richiama cacao e nocciolq, tras-
mettendo calora e artigianalitq, mentrea il
beige aqqiunqge un tocco di genuinita.

Il rooo0 @voca i frutti rossi @ stimola
I'appetito, bilanciato dal blu retro e dal

crema, chae mantiene il tono caldo del
brand.

[ 'arancio sprigiona l'enerqgia del mango e
dealle mandorla.
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[ a scelta @ tua:
uale Sadipiu sai ogqi?
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Sei barrette, sei momenti di gusto e nutrimento. Sei barrette, sei momenti di gusto e nutrimento.
Sadipit & la scelta pe'f fta per chi cerca uno snack sostenibile,

Sadipili  la scelta perfetia per chi cerca uno snack sostenibile,
gustoso, pratico e salutare ideale per accompagnarti durante la gusloso, pratico e s ideale per accompagnarti durante la
giomata

giormata:
a scuola, al lavoro, in viaggio c a scuola, al lavoro, in viaggio o dopo lo sport, a scuola, al lavoro, in viaggio o dopo lo sport.
e — > A el KT Realizzate con ingredienti selezionati, le nostre barrette i o T TP ] Realizzate con ingredienti selezionati, le nostre barrette i
T G ix di el N B B offrono il giusto mix di energia e bonta, per un I L offrono il giusto mix di energia e bonta, per un
> riare sempre LI KT T piacere che puoi portare sempre con te. ] T piacere che puoi portare sempre con te.

EEEm T

TETor)

T

L T ] 7 P2 PISTIC

| j S T s e (%) b

ST T

Cosa trovi dentro?

SOSTENIBILE  PRATICO o SOSTENIBILE.  PRATICO e SOSTENIRILE  PRATICO

Senza compromessi sul gusto

GUSTbSO  SALUTARE GUSTSO  SALUTARE GUSToS0  SALUTARE
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e a forma di boroq,

cosl da essere facilmenta trasportabila
e riutilizzabila. 6
Il oo dasign rimanda ['atmoosfera di cosreNBLE  SALUTARE
un picnic, incoraqgiando momeaerti di
condiviviona @ PpQUsQ Par LUro s11ack
durantea lo studio o il l[avoro.
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Mission
Sadipiu, comae il thrift shopping,
risocopra il valora nascosto nella
cose, dando nuova vita ai
materiali con stila.
Grazie al suo packaging
riutilizzabile ¢ al design cha
incuriosisca, trasforma oqni

pausQ in un'esperienza creativa e Values

s0stenibilea.
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Vision

Ogni scelta incida sul nostro
futuro e oull'ambienta.
Vogliamo trasformare il cibo in
un'espeariernza cornsapavole,
capace di darae nuovo valore alle
rinorsae @ ai materiali chea ci
circondaro.

Ogni dettaglio ha un valora
rQascosto.
Sadipiu invita a quardare oltre,
dando nuova vita a cio chea ci
circonda. /| packaging
riutilizzabile riduce lo spraco,
unendo soostenibilita e design.
Ogqni snack non g solo uno
spuntino, ma un'esparienza di
scoperta, creativita @
condivisionae, proprio Comae in Un
marcatino vintage.
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STRATEGIA:

Innovatorae @ anticonformistq, Eta: 24 anni )y *( e
vuole dare forma ad un'idea e creare Occupazione: Studentessa D S/ 5
valore attravarso [0 sviluppo di fraquanta I'"Accademia di Balle Arti =
competaenze tecnicha e artisticha di Brara, nelavora coma doq sittar. =
DALIRE: Sfatg civile: Single : ‘ ]
Temea la mediocritd e tende al Citta: [Tlilano '
parfezionismo Reddito: lTlediq, vive con un

budaqgeat limitato

Stile di vita: Attiva, socialmentea
coinvolta, amante dei mercatini
vintaqe e delle attivita all'apearto.

TIPOLOGIE DI AZIEYIDE:
Spasso comune nell'ambito dealle
tecnoloqgie, del markating e deal
deoign, ¢ tipico di chiunquea voglia
creare qualcosa di nuovo o
innovare qualcosa che qia evistea.
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MARCO GIULIA

Occupazione: Studente di Design > :
del Prodotto Eta: 28 anni

Lavora come: Frealance in Occupazione: L avora in un negozio

progettazionae e modellazionae 3D di prodotti beauty e frequenta un
Stato civile: Fidanzato COr20 par make-up artist

Reddito: [Tledio, attento alle S!'at.o civile: Fidanzata
spese ma investae in ogqatti di qualita. Citta: Roma

Stile di vita: Ama provare cibi Reddito: ITledio-alto :
alternativi @ sostenibili. Stile di vota: colleziona vinili, ama il

Si interessa a design, arte @ comfort food ma riesce a otare attenta
architettura. alla linea.
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Rievoca l'esparienza dal thrift shopping
Stimola la curiosita
Ha un tono familiare @ rassicurantae
E un provarbio molto diffuso

CHI CERCA
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l. Il varo qusto sta nal
risCoprira
raeinventarae
e condividera.

2. la barratta chea si cerca, percha vale
Q pena trovarla
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Dova?
Via lecenate 88/A, lilano
Cosa?

Un grande marcato vintagae con oltra
300 aespositori da tutta Italia.
Cooa trovi?
Abbigliamaento second-hand, vinili,
oneakars, modernariato @ pezzi urici.
Cooa offra?

Food arkat con specialita da tutto il mondo
e DJ oat par un'esparienza inmarsiva.

Un punto di riferimeanto paer qli amanti del vintaqe,
pearfatto par chi ama scoprire teosori nascoosti!

R

e slata
utilizzata
la bodycopy di
sadipiu par
richiamarae il
parallaliomo
tra il brand a
['evanto






va scovato perchae @

divarso rispatto
ai prodotti tradizionali

’l’ SADIPIU
CWl CERCA @ NoN £ OWIO
TROVA SADIPID © PER

5”D|PID CH! AMA ESPLORARE

SCEGLIE CON (UPA

Sadipiu non e par chi prende la prima cosa
che trova.

E par chi ha uno squardo attento.



Il vero gusto sta nel riscoprire
reinventare e condividere.
Pootar n'l
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Il varo gusto sta nel riscoprire
reinventare e condividare. | g ‘
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Attualmente il QIR code non e attivo, ma il link correatto 5 D

dovrebbe portare alla pagina Instagram




la barretta che si
carca, perche vale la
pena trovarla

6 Poster n2

la barretta che si cerca, parché
vale la pena trovarla




" la barretta che si carca, perche
vale la pena trovarla

< sadipiu

sadipiu

1.468 40,4 MILA 567
post follower seguiti

Scopri Sadipiu, la barretta che ti sorprende: gusto autentico,
ingredienti selezionati e un pack riutilizzabile. Un’esperienza
di ricerca e scoperta, proprio come nei mercatini vintage.
Scopri di pili sul nostro sito!

@ Sadipiu.com/it/snack

@ sadipiu

account seguito da marcoferri,
gea_rinaldi e altri 5

Messaggio







